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摘要 

本文檢驗台灣上市公司之社會責任與財務績效的關聯性，並在迴歸方

程式中考量新聞曝光次數做為社會責任對財務績效影響的調節變數，

透過立法院新聞知識管理系統與經濟新報資料庫搜集台灣上市公司

於 2005 至 2009 年的資料進行迴歸分析，大部分的證據顯示公司社

會責任行對其財務績效有正向影響，而新聞曝光次數有助於提升社會

責任對績效的邊際影響效果，這表示一家希望透過從事社會善行改善

大眾對它的看法以致於正向回饋到績效上的公司，爭取掌握媒體曝光

是相當重要的。 
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